Образовательная выставка

                                           Советы и рекомендации:
·  Необходимо создать инициативную группу по организации и проведению выставки;
·  Организаторы выставки решают, какие разработки, какую продукцию или услуги необходимо предъявить педколлективу, общественности и родителям;

·  Подумайте, кого может заинтересовать ваша информация, т. е. кто потенциальный участник вашей целевой группы единомышленников.

·  Сформировав свою целевую группу, можно приступить к решению главных вопросов, что и  как вы будете демонстрировать на выставке.

Участие на выставке дает возможность:
· продемонстрировать новые разработки, авторские программы, методики, учебники и обсудить  их актуальность и действительность;

· установить и расширить деловые и творческие контакты, обменяться идеями или информацией;

· получить данные о потенциальных перспективных направлениях развития образования  и своего образовательного учреждения;
· организовать презентацию  своего  учреждения;

· создать определенную обстановку для появления новых идей;

· проанализировать рынок новых моделей оборудования и всего того, что обеспечивает образовательный процесс;

· показать новые виды предлагаемых образовательных услуг;

· прорекламировать свои услуги и достижения.

                                                  Стенд
               (несколько рекомендаций по оформлению экспозиции)
· Экспозиция не должна быть похожа на стенную газету, исписанную мелким почерком. Внимание посетителя задерживается на настенной и пристендовой и информации не более чем на 3-5 сек. За это время посетитель должен иметь возможность: 
- заметить ваш стенд. Используйте цвет, цветовые и световые эффекты, плакаты, броские лозунги, демонстрируйте ваши модели и приборы в действии. Можно сыграть и на контрасте – привлечь внимание простой и строгостью оформления экспозиции;
- название должно быть  ярким, хорошо различимым и бросающимся в глаза;

-определить, в чем заключаются достоинства ваших разработок (находок) или предлагаемых услуг, не вникая в детали.

·  Посетитель должен  сразу понять, имеется ли на вашем стенде интересующая его информация;
·  Человек, подходящий к стенду – потребитель. Ему нужно все увидеть, потрогать, полистать. К материалам должен быть свободный доступ. На отдельном столе необходимо разложить раздаточный материал;

·  На стенде должен работать специалист – человек, способный решить любой вопрос, дать рекламу или любые пояснения;

·  При демонстрации выставочных материалов используйте компьютер, мульти - видео проектор и т. д.
                                             Экспонаты
Экспонаты  делятся на 4 группы:

1. общее или комплексное представление отдельных учебных заведений;

2. новые программы, методики, концепции и технологии обучения;

3. книжно-издательская и другие виды печатной продукции;

4. образцы продукции и изделий.
Рассмотрим первую и вторую группы экспонатов. Необходимо ориентироваться на использование сочетания всех видов показа: художественно - графические планшеты, натурные экспонаты – учебно - лабораторное оборудование, комплекты  учебно  – методической литературы, средства программного обеспечения, компьютеры; средства динамичного показа – видеофильмы, слайды; специальные подборки информационно – раздаточной литературы – проспекты, пристендовые листки, брошюры, методические разработки. Не следует увлекаться такой формой показа, как альбомы,  «книжки – раскладушки», так как они требуют слишком большого времени для просмотра и неэффективны.
 В  группе книжно – издательской и других видов печатной продукции основное внимание следует уделить подбору ассортимента продукции и возможности размещения её на стенде. Использование открытых витрин позволит вам сразу оценить качество вашей продукции – плохую книгу не украдут.

 В группе образцы продукции и изделий  экспонаты представляются в натуральном виде.

                                        Персонал стенда
Успех любой экспозиции зависит, в первую очередь, от людей, работающих на стенде.
Основные требования, предъявляемые к «стендисту»:

· хорошо знать представляемые разработки, нужды и требования потребителей;

· хорошо разбираться в сути дела, профессионально отвечать на заданные вопросы, уметь убеждать в преимуществе демонстрируемых разработок;

· уметь не столько хорошо говорить, сколько хорошо слушать и задавать наводящие вопросы;

· быть коммуникабельным человеком, уметь вступать в контакт с самыми различными людьми.

Кроме того, «стендист»  должен:

· знать общие цели экспозиции;

· знать основные приемы привлечения посетителей на стенд;

· уметь общаться с «назойливыми» посетителями, которые явно не    

    представляют интереса в качестве потенциальных партнеров.

Некоторые универсальные принципы поведения на выставке:

·   четко формулируйте достоинства и преимущества ваших экспонатов, услуг;

·  вовлекайте посетителей в демонстрацию экспонатов и поощряйте их;
·  акцентируйте внимание  на тех характеристиках ваших разработок, которые действительно важны;

·  спрашивайте у посетителя его мнение о ваших разработках;

·  ваш стенд никогда не должен оставаться без присмотра.

                               Презентация экспозиции

                       (стенда, выставочных материалов):

Презентация  (от лат. Рraesentatio - представление) трактуется как официальное ознакомление, публичное представление чего – либо нового, недавно созданного, появившегося, опубликованного. 
  В ходе презентации пользуйтесь следующими нехитрыми правилами:

·  давайте посетителям вашего стенда честную, достоверную и правдивую    

   информацию;

·  побуждайте посетителя к обмену идеями и приглашайте их к 

   сотрудничеству;

·  будьте всегда точными в ваших суждениях и высказываниях;
·  точно определите, что будет особенно интересовать или волновать

   посетителей.

Помните, что презентация – это не самореклама стендиста, а реклама успехов и достижений самого учреждения.
 Для привлечения внимания посетителей используйте аудио -, мультивидео - технику с яркими, запоминающимися видеозарисовками и презентациями деятельности вашего учреждения.
Презентация экспоната.
Его новизна, неповторимость, ориентированность на практику , социальная значимость, востребованность  здесь и сейчас – вот что в первую очередь выносится на «суд» общественности.
Разумеется, экспонатам необходимо найти точно соответствующую особенностям образца и вместе с тем эффективную, запоминающуюся форму презентации, учитывающую нюансы ассоциативного восприятия.

От того, как вы представите свою экспозицию (стенд, экспонат), зависит ваш успех и успех вашего педагогического коллектива. По вашим выставочным материалам, их оформлению и представлению посетители будут судить и о вашей выставочной культуре, и о степени её сформированности, и об умении результативно работать на образовательной выставке. 
